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Аннотация. Статья посвящена исследованию потенциала университетской среды в становлении 
корпоративной идентичности как неотъемлемой части современной жизни образовательных учре-
ждений. Сегодня, когда нельзя ограничиваться только пакетом визуальной информации, входящей в 
состав фирменного стиля, при формировании «айдентики» как системы корпоративной идентичности 
обращение к изучению роли предметно-пространственной среды и архитектуры в этом процессе ста-
новится чрезвычайно актуальным. Сам факт интерпретации дизайна среды и архитектуры как части 
айдентики учреждения представляет научную новизну. Работа включает изучение опыта создания 
уникальной университетской среды, формирующей идентичность и корпоративный имидж, и прове-
дение экспертной оценки предметно-пространственной среды, форм и способов её эксплуатации. 
Важным итогом являются проектные разработки по дизайну среды ИРНИТУ, формированию его 
айдентики, выполненные на основе проведённых обследований. 
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Abstract. The article is devoted to the study of the potential of the university environment in the formation of 
corporate identity as an integral part of the modern life of educational institutions. Today, when it is impossi-
ble to be limited only to a package of visual information that is part of the corporate identity, in the formation 
of «identity» as a system of corporate identity, addressing the study of the role of the subject-spatial envi-
ronment and architecture in this process becomes extremely relevant. The very fact of interpreting environ-
mental and architectural design as part of an institution's identity is a scientific novelty. The article studies the 
experience of creating a unique university environment that forms identity and corporate image, and carries 
out an expert assessment of the subject-spatial environment, forms and methods of its operation. An im-
portant result is the design development for the design of the IRNITU environment, the formation of its identi-
ty, carried out on the basis of the conducted surveys. 
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Введение 
 

При выборе учебного заведения важную 
роль сегодня играет имидж учреждения, его 
статус в образовательном пространстве, ко-
торый включает содержание, несущее в се-
бе традиции, принципы, идеологию, а также 
системы визуальной идентичности, которые 
превращают обыденные учебные будни в 
повседневную жизнь бренда [1]. Несомнен-
но, рейтинг, специализация, преподаватель-
ский состав и рекомендации важны, но вы-
сокие требования должны предъявляться и 
к архитектуре, предметно-пространственной 
среде, а также к системам визуальной ком-
муникации с «потребителем». 

«Айдентика» как форма корпоративной 
идентичности, будучи совокупностью компо-
нентов, создающих определённый, заду-

манный авторами образ компании/вуза, в 
представлениях потребителей работает на 
узнаваемость и запоминаемость бренда 
учреждения и формирует впечатление о 
нём. И здесь нельзя ограничиваться только 
пакетом визуальной информации, входящей 
в представление фирменного стиля. Важную 
часть такого имиджа сегодня составляют 
дизайн предметно-пространственной среды 
и архитектура, которые нередко являются 
приоритетом в позиционировании универси-
тета на рынке труда и неотъемлемым сред-
ством коммуникации с «потребителем». 

Основными задачами айдентики учебных 
заведений является необходимость закреп-
ления своего научного статуса и демонстра-
ции профессионализма в ситуации высокой 
конкуренции для повышения привлекатель-



Шаманова И.А., Железняк О.Е. Университетская среда и проблемы айдентики 

104 Молодёжный вестник ИрГТУ Том11 №3 2021 
 

ности вуза среди молодёжи и родителей 
абитуриентов. К большому сожалению, 
айдентика большинства отечественных 
учебных заведений выглядит как пережиток 
советского прошлого [2]. Она унылая, одно-
образная и, бесспорно, нуждающаяся в мо-
дернизации. Именно этот фактор придаёт 
актуальность исследуемой теме. Современ-
ные учебные заведение, которые в той или 
иной степени хотят обладать достойной кон-
курентоспособностью и востребованностью, 
постепенно отказываются от устаревших 
методов и стремятся шагать в ногу со вре-
менем, повышать значимость образования. 
Если принимать во внимание тот факт, что 
любовь к обучению легче привить, если 
быть с обучающимися «на одной волне», 
целесообразно формировать эту самую 
«волну» через создание актуальных трен-
дов.  

Исследованиям университет-
ской/образовательной среды и проблем 
становления её идентичности, специфики 
сегодняшнего этапа посвящены работы 
Бровкина А.В., Щербаковой Т.Н., Виногра-
довой И.А., Иванова Е.В., Альтбаха Ф., Ан-
друщака Г., Кузьминова Я., Слободчико-
ва В.И., Колесниковой Е.Ю., Ясвина В.А. и 
др.; тему эстетики и уникальности образова-
тельной среды как фактора воспитания, 
развития и обучения поднимают Гаврило-
вец К.В., Лабковская Г.С., Печко Л.П., Мед-
ведев В.Ю., Пучков М.В. и др. [3–9].  

 

1. Дизайн образовательных про-
странств. Опыт создания уникальной 
университетской среды, формирующей 
идентичность и корпоративный имидж 

Большое значение для формирования 
университетской среды как части системы 

идентичности вуза и корпоративной айден-
тики имеет организация эстетической со-
ставляющей предметно-пространственной 
среды. Помимо этого, эстетика образова-
тельной среды, качественный дизайн как 
гибкая, динамично развивающаяся микро-
среда имеют большое влияние на творче-
ское мышление и мотивацию студентов, 
непосредственно сказываются на формиро-
вании образа учебного заведения, обуслов-
ливают его запоминаемость и уникальность. 
Качественно организованная и стильная об-
разовательная среда с индивидуальным ди-
зайном формирует у людей, находящихся в 
ней, вкус, представление о красоте и твор-
ческое мышление, она влияет на состояние 
всех участников образовательного процес-
са, а также на появление новых креативных 
идей и инновационного подхода к разным 
видам деятельности [1]. 

Существует множество примеров удач-
ной стильной университетской среды, архи-
тектуры и интерьеров, задающих корпора-
тивную айдентику и «говорящих на одном 
языке» с новым поколением. В таких учеб-
ных заведениях никому не хочется прогули-
вать занятия, в эти университеты хочется 
поступить только от одного внешнего вида 
зданий. 

1. WU (Wirtschaftsuniversität Wien / Вен-
ский университет экономики и бизнеса) – это 
самый крупный университет в Европе, спе-
циализирующийся на подготовке будущих 
бизнесменов и экономистов, ключевые объ-
екты которого спроектированы командой За-
хи Хадид. Он имеет выразительный архитек-
турный образ, что само по себе становится 
частью узнаваемого имиджа университета и 
формой корпоративной айдентики (рис. 1).  

 
 

 
 

Рис. 1. Венский университет экономики и бизнеса 
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2. Университет Массачусетса (Isenberg 

School of Management) построен в 2019 году 

по проекту Архитектурного бюро Бьярке Ин-

гельса. Проектируя новое здание как «то, к 

чему вы испытываете эмоциональную при-

вязанность»1, архитекторы создали не толь-

ко комфортную выразительную запоминаю-

щуюся среду, но и среду, имеющую визу-

альные связи, коммуникации с «потребите-

лем», университетская среда превратилась 

в узнаваемый бренд (рис. 2).  

3. Массачусетский технологический 

институт – пример того, как органично визу-

альные/графические компоненты фирмен-

ного стиля развиваются в полноценную си-

стему айдентики университета в интерьерах 

и предметно-пространственном наполнении 

среды, включая систему навигации (рис. 3). 

 

 
 

Рис. 2. Университет Массачусетса 

 

 

 
 

Рис. 3. Массачусетский технологический институт 

 
4. Колледж искусств и дизайна Онтарио,  
 

1 
Business Innovation Hub Renderings [Электронный ресурс]. 

URL: https://www.isenberg.umass.edu/gallery/new-construction 
(23.06.2021). 

построенный в 2014 году, пожалуй, один из 
самых нестандартных и ярких примеров в 
этом списке. Необычное архитектурное реше-
ние, цветовая экспрессия и локация колледжа 
не только создают знаковый образ универси-

https://www.isenberg.umass.edu/gallery/new-construction
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тета, но и провоцируют студентов мыслить 
нестандартно и выдвигать новые, креативные 

решения, что также является составляющей 
университетского имиджа (рис. 4).  

 

 
 

Рис. 4. Колледж искусств и дизайна, Онтарио 

 

5. Американский университет в Бейруте 
– это ещё одно произведение архитектурно-
го бюро Захи Хадид, появившееся на свет в 
2014 году. Целью архитекторов было созда-
ние пространства для обмена идеями между 
исследователями и политиками, для меж-

дисциплинарных дискуссий и обмена опы-
том. И им удаётся это сделать с помощью 
формирования нестандартной архитектур-
ной среды, служащей частью университет-
ской айдентики (рис. 5).

 

 
 

Рис. 5. Американский университет в Бейруте 

 

6. Французский институт моды в Париже 
– «сосуд из стекла и бетона», образ здания 
демонстрирует свою архитектурную совре-
менность2 и неподвластность времени, при 
этом «письменный голос школы», создан-
ный компанией Base, выглядит традиционно 
«по-французски». Всё это вместе формиру-
ет запоминающуюся айдентику института 
(рис. 6). 

По приведённым примерам можно су-
дить о значимости образов архитектуры, 
 

2 Французский институт моды в Париже [Электронный 
ресурс]. URL: https://www.ifmparis.fr/en/institute 
(23.06.2021). 

предметно-пространственной среды и визу-
ального наполнения в формировании 
айдентики университетов. Важную роль иг-
рает цвет как часть университетской среды 
и значительный эмоционально-
психологический фактор, имеющий влияние 
как на настроение участников образова-
тельного процесса, так и на восприятие сре-
ды и пространства в целом, позволяющий 
«управлять» активностью, мотивированно-
стью и креативностью находящихся в учеб-
ном пространстве людей. 

https://www.ifmparis.fr/en/
https://www.ifmparis.fr/en/
https://www.ifmparis.fr/en/institute
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Рис. 6. Французский институт моды в Париже 

 

2. ИРНИТУ: экспертная оценка пред-
метно-пространственной среды, форм и 
способов её эксплуатации 

В настоящее время в пространстве ИР-
НИТУ происходят существенные преобразо-
вания, напрямую связанные с визуальным 
изменением среды, оснащением новой ме-
белью и оборудованием, в процессе чего 
помещения корпуса на ул. 4-й Железнодо-
рожной «наполнились воздухом», а в глав-

ном здании университета стены заиграли 
стильными и яркими сочетаниями цветов. 
Для определения влияния предметно-
пространственной среды университета и 
корпуса МЖД и дизайна в частности на об-
разовательный процесс, коммуникацию и 
творческое развитие студентов проведён 
анкетный опрос обучающихся, результаты 
которого отражены в таблицах 1, 2.  

 
Таблица 1. Анкетный опрос  
 

 Вопросы Экс-
перт 1 

Эксперт 2 Эксперт 3 Эксперт 5 Эксперт 6 Эксперт 7 

1 Как Вы от-
носитесь к 
изменениям 
предметно-
простран-
ственной 
сре-
ды/интерье
ров ИРНИ-
ТУ: 
–главный 
корпус; 
–корпус на 
4-ой Же-
лезнодо-
рожной. 

Поло-
жи-
тельно. 

Основной 
корпус: изме-
нений не за-
метила, так 
как практиче-
ски в нём не 
бываю. Кор-
пус на 4-ой 
Железнодо-
рожной: сами 
изменения 
хороши, но 
то, каким об-
разом они 
сделаны,  

Новый ковор-
кинг выглядит 
очень стильно 
и современно, 
приятно нахо-
диться там. 
Обновлённый 
интерьер кор-
пуса на 4-ой 
Железнодо-
рожной совер-
шено не моти-
вирует учащих-
ся там студен-
тов-дизайнеров  

Нейтрально. Инте-
рьер не обладает 
ярко выраженным 
характером и сти-
лем и не производит 
какого-либо опреде-
лённого впечатле-
ния, однообразный и 
посредственный. 

Лучше, чи-
ще, чем 
было. 

Положи-
тельно по 
обоим 
аспектам. 
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Продолжение табл. 1  

   очень оттал-
кивает. 
Корпус стал 
бездушным, 
однотипным. 

и художников 
на творчество. 
Серые стены в  
корпусе искус-
ства... Очень 
странно. 

   

2 Какие из-
менения в 
простран-
стве вуза 
повлияли на 
Вас, на Ва-
шу оценку 
имиджа 
ИРНИТУ?  

Исполь
поль-
зова-
ние 
стиль-
ных 
цвето-
вых 
реше-
ний. 

Каких-либо 
значимых 
изменений, 
которые по-
влияли на 
мнение, не 
заметила. 

Влияние, 
наверное, 
нейтральное. 
Не восхищает и 
не раздражает.  

Корпус на 4-ой Же-
лезнодорожной до 
ремонта внушал 
более творческую 
атмосферу за счёт 
большого количе-
ства работ студен-
тов, картин и фре-
сок, с их отсутстви-
ем или минималь-
ным количеством 
корпус стал для ме-
ня обыденным.  

Покраска 
стен в се-
рый цвет, 
отбивает 
желание на 
практиче-
скую дея-
тельность, 
когда виде-
ли макеты 
на стенах, 
картины и 
прочие вкр, 
было инте-
реснее изу-
чать учеб-
ный про-
цессс и 
стремиться 
к лучшему.  

Были при-
няты ма-
лые изме-
нения, 
которые 
никаким 
образом 
не поме-
няли по-
литех в 
лучшую 
сторону. 

3 Как Вы от-
носитесь к 
появлению 
активного 
цвета в ко-
ридорах 
ИРНИТУ? 

Отлич-
но. 

Положитель-
но. 

Если имеется в 
виду синий 
цвет, то счи-
таю, что внед-
рение основно-
го цвета ими-
джа политеха в 
интерьер хо-
роший ход. 
Синий цвет 
успокаивает и 
положительно 
влияет на лю-
дей.  

Оформление стен 
яркой мозаикой вы-
глядит органично и 
добавляет индивиду-
альности простран-
ству. Композиции 
выглядят динамично, 
броско, но не пере-
гружают простран-
ство и не давят. Ак-
тивный сплошной 
цвет на лестничных 
блоках выглядит 
агрессивно. Выбор 
цветов, на мой 
взгляд, неоправдан-

ный. 

Появился 
цвет в кори-
дорах ин-
ститута в 
главном 
корпусе, 
стало инте-
реснее и 
ярче, сразу 
выделяется 
кафедра.  

Положи-
тельно. 

4 Где в уни-
верситете 
Вы готови-
тесь к прак-
тическим 
занятиям, 
семинарам?  

В ауди-
ауди-
тории. 

Корпус на 4-
ой Железно-
дорожной: 
нет ни едино-
го места, где 
можно было 
бы подгото-
виться к заня-
тиям. Либо 
неудобные 
кресла в 
людных кори-
дорах, либо 
людный бу-
фет, что ещё 
хуже.  

Думаю, в глав-
ном корпусе 
студенты гото-
вятся в биб-
лиотеке и в 
коворкинге. В 
нашем корпусе 
просто в ауди-
ториях. 

Нигде. На подокон-
нике. 

Кабинеты, 
другой 
корпус. 

5 Где в уни-
верситете 
Вы встре-
чаетесь и 
общаетесь с 
друзьями, 
обсуждаете 
новости?  

На 
курил-
ке. 

В основном в 
аудитории, 
так как в кор-
пусе на 4-ой 
Железнодо-
рожной нет 
удобных мест 
в коридорах.  

В коридорах, 
буфете, в ку-
рилке у входа.  

Кафетерий, коридо-
ры, аудитории. 

Подоконник, 
стоя в бу-
фете.  

Аудито-
рии, кори-
доры. 
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Продолжение табл. 1 

6 Какие эле-
менты 
айдентики 
ИРНИТУ Вы 
выделяете 
в качестве 
наиболее 
значимых? 

Синий 
цвет. 

Графический 
знак. 

 Думаю, самый 
узнаваемый и 
важный в поли-
техе это его 
логотип. 

 Цвет и графика, 
сайт. 

Элементов 
айдентики 
нет, на сай-
те ИРНИТУ 
и в виде 
печатной 
продукции в 
профкоме.  

Цвет, ло-
готип. 

7 Чего, на 
Ваш взгляд, 
не хватает в 
интерьерах 
современ-
ной образо-
вательной 
среды ИР-
НИТУ?  

Синего 
цвета. 

Сидений. Не хватает 
больше рекре-
ационных зон. 
Например, с 
креслами-
мешками, ди-
ванами и сто-
лами. Напри-
мер, в холле, 
там сесть во-
обще негде.  

Единства, ориги-
нальности, совре-
менности.  

Не хватает 
имиджа 
университе-
та. 

Совре-
менного 
понима-
ния и пе-
реосмыс-
ления ин-
терьера. 
Цветов, 
навига-
ции.  

8 Чего, на 
Ваш взгляд, 
не хватает в 
системе 
айдентики и 
навигации 
современ-
ной образо-
вательной 
среды ИР-
НИТУ? 

Указа-
телей 
и цвет-
ных 
доро-
жек. 

В главном 
корпусе не 
хватает ука-
зателей. Там 
легко заблу-
диться.  
В корпусе на 
4-ой Желез-
нодорожной 
не хватает 
разделения 
между вход-
ной зоной и 
коридорами. 
 

Надо приду-
мать хорошую, 
понятную карту 
аудиторий и 
корпусов.  

Вариативности. Таблички, 
направля-
ющие к ин-
ститутам, не 
только на 
входе в сам 
институт, 
найти не-
возможно 
эти корпуса 
и кабинеты. 

На данный 
момент в 
этих сфе-
рах почти 
ничего и 
нет.  

9 Хотите ли 
Вы внести 
свой вклад 
в развитие 
универси-
тетской 
среды, ка-
кой? 

Доба-
вить 
боль-
ше 
синего 
цвета.  

Нет. Предложение 
идей, как сде-
лать обучение 
и работу в кор-
пусе более 
комфортными.  

Нет. Нет. Создание 
навигаци-
онной и 
цветовой 
системы.  

 
Таблица 2. Анкетный опрос  
 

 Вопросы Эксперт 8 Эксперт 9  Эксперт 10  Эксперт 11 Эксперт 12 

1 Как Вы относитесь 
к изменениям 
предметно-
пространственной 
среды/интерьеров 
ИРНИТУ: 
– главный корпус; 
– корпус на 4-ой 
Железнодорож-
ной. 

Больше 
положи-
тельно, чем 
отрица-
тельно. 

Отношусь очень 
положительно, 
потому что сре-
да, в которой мы 
работа-
ем/учимся, очень 
влияет на 
настрой и само-
чувствие. 

Положи-
тельно. 

Главный корпус: 
положительно. Ста-
ло ярко и стильно. 
Корпус МЖД и ди-
зайна: стало явно 
лучше и приятнее, 
чем было, но не 
хватает яркости и 
креатива. Какой-то 
«творческой» 
наполняющей.  

Хорошо. 

2 Какие изменения в 
пространстве вуза 
повлияли на Вас, 
на Вашу оценку 
имиджа ИРНИТУ? 

Двери стали 
прозрачные. 

По корпусу МЖД 
и дизайна (его 
улучшения) могу 
сказать, что до-
вольно приятно 
стало находить-
ся там: светлые  

Создание 
коворкинг-
центров, 
современ-
ный интерь-
ер.  

Появление ковор-
кингов, удобной 
для занятий и об-
щения кофейни в 
главном корпусе.  

Стало прият-
нее находиться 
в помещениях. 
Стильные цве-
та вдохновляют 
на создание  
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Продолжение табл. 2  
 

   тона, стеклянные 
двери – очень 
современно и в 
таком простран-
стве легче нахо-
диться.  

  стильных ве-
щей. 

3 Как Вы относитесь 
к появлению ак-
тивного цвета в 
коридорах ИРНИ-
ТУ? 

Не заметил. Смотря, какой 
цвет. Например, к 
ярко-синему (да и 
вообще к холод-
ным цветам) мож-
но пристроиться, 
но не к «крича-
щим» цветам 
(красный, оран-
жевый, жёлтый), 
будет отвлекать и 
ускорять утомля-
емость.  

Положи-
тельно. 

Положительно. Положительно. 

4 Где в университе-
те Вы готовитесь к 
практическим за-
нятиям, семина-
рам?  

В аудитории В свободных ка-
бинетах или ме-
стах, где есть 
сидения. В кори-
доре чаще всего, 
но было бы, прав-
да, удобно, если 
бы были такие 
места самоподго-
товки (столики, 
стулья, розетки, 
доступ в интер-
нет).  

В нашем 
случае в 
аудиториях 
или вне 
вуза.  
 

Главный корпус 
или вне вуза.  

Нигде.  

5 Где в университе-
те Вы встречае-
тесь и общаетесь с 
друзьями, обсуж-
даете новости?  

Нигде. В коридорах. В аудитори-
ях, в буфе-
те, в кори-
дорах. 

Во дворе, стоя в 
буфете. 

В аудитории. 

6 Какие элементы 
айдентики ИРНИ-
ТУ Вы выделяете 
в качестве наибо-
лее значимых?  

Логотип Логотип ИРНИ-
ТУ, синие тона. 

Синяя «u» в 
логотипе 
вуза. 

Логотип. Логотип. 

7 Чего, на Ваш 
взгляд, не хватает 
в интерьерах со-
временной обра-
зовательной сре-
ды ИРНИТУ? 

Больше 
цвета. 

Мест отдыха, 
мест самоподго-
товки. 
Приятного, успо-
каивающего ди-
зайна, настраи-
вающего на учё-
бу, креатив.  

Мест для 
отдыха как 
внутри вуза, 
так и сна-
ружи.  

Цветов, рекреаци-
онных зон, зон для 
подготовки к заня-
тиям. 

Креатива. 

8 Чего, на Ваш 
взгляд, не хватает 
в системе айден-
тики и навигации 
современной об-
разовательной 
среды ИРНИТУ? 

Навигации 
как таковой. 
Карт, схем, 
указателей. 

Навигации в це-
лом. 

Затрудня-
юсь отве-
тить. 

Навигации (в глав-
ном корпусе она 
особенно нужна), 
единства (айден-
тика институтов 
никак не согласу-
ется и не перекли-
кается друг с дру-
гом и с основным 
стилем вуза). 

Указателей, 
носителей 
айдентики. 

9 Хотите ли Вы вне-
сти свой вклад в 
развитие универ-
ситетской среды, 
какой? 

Сомнева-
юсь. 

Пока что нет, в 
будущем. 

Было бы 
здорово 
организо-
вать места 
для отдыха. 

Да. Организация 
зон отдыха и рабо-
ты в корпусе МЖД 
и дизайна. 

Да. Но пока не 
знаю, что 
именно.  
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3. Результаты 
В результате проведения анкетирования 

обучающихся и анализа опыта создания 
стильной, креативной университетской сре-
ды, влияющей на формирование корпора-
тивной идентичности, можно выделить сле-
дующие ключевые позиции: 

1) предметно-пространственная среда 
учебного заведения – немаловажная со-
ставляющая образования и формирования 
коммуникативных и профессиональных 
навыков студентов. Зачастую аудитории, 
кафедры, библиотеки и другие элементы 
учебной среды не предоставляют возмож-
ности для полноценного профессионального 
развития. Учебные аудитории нередко толь-
ко частично удовлетворяют потребности 
студентов в оснащённом, трансформируе-
мом пространстве, позволяющем полноцен-
но вникать в учебный процесс [10];  

2) отдельные студенты ИРНИТУ считают, 
что учебное пространство недостаточно 
учитывает их потребности и не создаёт уют-
ной рабочей среды. А это является значи-
мым фактом их профессионального станов-

ления, воспитывает вкус, аккуратность и мо-
тивирует к продолжению обучения в вузе;  

3) за последний год пространство корпу-
са МЖД и дизайна претерпело существен-
ные изменения в части визуального напол-
нения и организации мест для взаимодей-
ствия и неформального общения студентов 
и преподавателей. Большая часть обучаю-
щихся положительно отзывается об измене-
ниях, произошедших в вузе. Это позитивно 
влияет на восприятие университетской сре-
ды и отношение к университету. 

Многие студенты предпочитают обучать-
ся в обособленном корпусе, более уютном, 
«домашнем», а теперь ещё и более «прият-
ном для глаз». Факт того, что пространство 
корпуса стало визуально больше, чище и 
приятнее, отмечают все опрошенные. Но 
некоторым пришлись не по душе «серость», 
«безликость» и «пустота». Также, по мнению 
студентов, ещё не хватает ряда элементов, 
улучшающих учебный процесс: мест комму-
никации и отдыха, рабочих пространств с 
доступом к электроэнергии и интернету 
(рис. 7).  

 

 
 

Рис. 7. Учебный корпус МЖД и дизайна ИРНИТУ 

 

Не все аудитории оснащены достаточ-
ным количеством розеток и не приспособле-
ны для того, чтобы в их пространстве можно 
было бы удобно заниматься. Необходимо 
грамотно доработать среду корпуса, обу-
строить рабочими поверхностями, удобными 
местами для сидения, обеспечить доступ к 
компьютерам и зарядным устройствам. От-
личным решением этой проблемы в главном 
корпусе являются несколько стильных и 
просторных коворкингов.  

Аналогичная ситуация складывается в 
оценке мест общения студентов, что согла-
суется с исследованием позитивно и нега-
тивно воспринимаемых мест в университе-
те. Как правило, в категории положительно 
воспринимаемых мест наибольшее предпо-
чтение получают личностно-
ориентированные места. Буфет и двор так-

же значимы для студентов, но эстетика и 
санитарное состояние этих мест нередко 
приводят к негативному их восприятию.  

С учётом того, что вузы вынуждены кон-
курировать за время и внимание студентов с 
другими сферами их жизни (друзья, работа, 
бытовые нужды), актуальной оказывается 
необходимость организации образователь-
ной среды таким образом, чтобы она стано-
вилась местом для неформального обще-
ния, социальным пространством для под-
держки студенческого сообщества, обеспе-
чивающим интересное и активное прожива-
ние в пределах университетской инфра-
структуры.  

Отдельные результаты обследования 
положены в основу проектных разработок по 
дизайну среды ИРНИТУ, формированию его 
айдентики. 
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Например, разработка благоустройства 
среды учебного корпуса МЖД и дизайна 
ИРНИТУ на ул. 4-й Железнодорожной. Про-
ект сочетает в себе элементы современно-

сти и экологичности, «серость» архитектуры 
«растворяется» в стильных и «живых» кон-
струкциях (рис. 8).  

 

 

 

 
 

Рис. 8. Проект благоустройства учебного корпуса МЖД и дизайна ИРНИТУ (вариант 1) 
 

Если этот проект предполагает нюансное 
внедрение в существующую среду, то сле-
дующая разработка этого же автора разыг-
рывает тему контрастов, встраивается в 
среду и формирует уникальную айдентику 

ИРНИТУ, возможность продемонстрировать 
самобытность корпоративного дизайна, по-
зиционировать университет как смелый мо-
лодёжный бренд (рис. 9).  

 

 

 
 

Рис. 9. Проект благоустройства учебного корпуса МЖД и дизайна ИРНИТУ (вариант 2) 
 

 
Заключение 

 

Корпоративная идентичность является 
неотъемлемой частью всех образователь-
ных учреждений, если они хотят вести до-
стойную борьбу за абитуриентов, разви-

ваться, следовать за собственным имиджем. 
Уникальная айдентика значительно усили-
вает эффективность коммуникации, выде-
ляет организацию на фоне конкурентов. По-
скольку эта борьба за внимание бесконечна, 
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выбор правильного визуального общения с 
целевой аудиторией становится особенно 
важным, помогает сформировать позитив-

ный имидж вуза и знакомит потенциальных 
абитуриентов и «потребителей» образова-
тельных услуг с университетом.  
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