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Аннотация. В статье анализируется влияние Интернета на вектор развития СМИ в XXI веке. Интер-
нет как универсальная массово-коммуникационная среда, имеющая целый ряд уникальных свойств, 
инициирует цепочку важных трансформаций, переживаемых современными СМИ. В их основе лежит 
революционное изменение роли и места медиа в современном обществе. Выявлены некоторые по-
ложительные и негативные моменты этого нового сотрудничества. Нынешним СМИ приходится быть 
на одном уровне с инновационными технологиями. В последние десятилетия в СМИ и медиаинду-
стрии происходит структурная модификация, которая основывается на изменениях в рамках техноло-
гической сферы. Речь идёт прежде всего о трансформации содержания во всех его формах – тексто-
вой, графической, звуковой – в цифровую форму. Цифровизация устраняет различия между прежде 
разными СМИ и уравнивает все виды медиаконтента, тем самым создаёт реальную основу для кон-
вергенции массмедиа. Рассмотрены возможности, открытые для журналистики веб-пространством, 
такие как интерактивность, мультимедийность, влияние социальных сетей на повседневные потоки 
информации. Представлены особенности интернет-СМИ Иркутской области, а также анализ интер-
нет-СМИ на предмет рекламы и целесообразности её размещения для рекламодателя. Рассмотрены 
характеристика, функции и задачи интернет-СМИ Иркутской области на примерах ИА «Байкал Инфо», 
«СМ Номер один», «Пятница», «Копейка», «Окружная правда», «Город ИРНИТУ», спецвыпуск «Депу-
татский дневник».  
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Abstract. The article analyzes the influence of the Internet on the vector of media development in the XXI 
century. The Internet as a universal mass communication environment, which has a number of unique prop-
erties, initiates a chain of important transformations experienced by modern media. They are based on a 
revolutionary change in the role and place of media in modern society. The article identifies some positive 
and negative aspects of this new cooperation. Today's media have to be on par with innovative technologies. 
In recent decades, the media industry has undergoes structural modification, which is based on changes 
within the technological sphere. First of all, we are talking about the transformation of content in all its forms 
– textual, graphic, sound – into digital form. Digitalization eliminates the differences between previously dif-
ferent media and equalizes all kinds of media content, thereby creating a real basis for the convergence of 
mass media.. The article considers the possibilities open to journalism by the web space, such as interactivi-
ty, multimedia, the influence of social networks on everyday information flows. The article presents the fea-
tures of the Internet media of Irkutsk region, as well as the analysis of online media for advertising and the 
feasibility of its placement for the advertiser. The article considers the characteristics, functions and tasks of 
the Internet media of Irkutsk region in the cases of IA «Baikal Info», «SM Number One», «Friday», «Penny», 
«Okruzhnaya Pravda», «INRTU City», special issue «Deputy Diary».  
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Значительное влияние Интернета не-
возможно отрицать: глобальная Сеть ча-
стично, а в некоторых случаях практически 
полностью заменила собой многие коммуни-
кативные институты. Традиционные СМИ, 
существующие в виде печатных изданий и 

телевизионных передач, постепенно вытес-
няются различными новостными сайтами и 
интернет-телеканалами.  

Первая особенность интернет-СМИ – это 
скорость передачи информации. С возник-
новением и развитием глобальной Сети 
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скорость передачи информации перешла на 
новый этап. Процесс появления новости в 
традиционном СМИ занимает много време-
ни из-за способа реализации. Так, газета, 
прежде чем попасть в руки читателя, прохо-
дит длинный путь: необходимо составить 
макет будущего номера, осуществить вёрст-
ку, отправить в печать. Публикуемая ин-
формация проходит относительно жёсткую 
редактуру, причиной чему является не-
сколько факторов: экономический (окупае-
мость напечатанного материала), политиче-
ский, социальный. В пространстве Интерне-
та многие из этих ограничений стирают-
ся [1].  

Не стоит забывать о независимых СМИ, 
возникновение и функционирование которых 
в Интернете сильно облегчено в сравнении 
с офлайн-пространством. В многочисленных 
авторских блогах рекламируется и пишется, 
что угодно и когда угодно, там нет тем, кото-
рые могут быть запрещены [2].  

Интернет-сайты позволяют использовать 
не только текст, но и аудио- и видеофайлы, 
«кликабельную» рекламу (подразумевается 
возможность нажать на рекламу и перейти 
на сайт, где можно приобрести то-
вар/услугу), анимацию. Такая возможность 
значительно расширяет круг потребителей, 
получаемый производителем [3].  

Свобода потребителя во взаимодей-
ствии с информацией – другая важная осо-
бенность не только онлайн-СМИ, но и Ин-
тернета вообще. Глобальная Сеть основы-
вается на многопотоковом принципе по-
требления информации. Пользователь сам 
формирует свои предпочтения. При выборе 
нескольких понравившихся материалов тех-
нология SEO-оптимизации (поисковая опти-
мизация) сама по определённым запросам 
поднимает позиции сайтов в результатах 
выдачи поисковых систем пользователю [4].  

Интернет-СМИ Иркутской области пред-
ставлены следующими примерами: сайт 
www.baikal-info.ru, на котором публикуются 
новости ИА «Байкал Инфо» и тексты газет 
«СМ Номер один», «Пятница», «Копейка», 
«Окружная правда», «Город ИРНИТУ», 
спецвыпуск «Депутатский дневник». 

Сайт www.baikal-info.ru имеет домен вто-
рого уровня, активно индексируется основ-
ными поисковыми системами Интернета. 
Сейчас количество уникальных посетителей 
составляет до 5 тыс. ежедневно, количество 
посещений в месяц – более 200 тыс. 

Информационное агентство выпускает 
электронные ленты (два раза в сутки в буд-

ние дни) «Новости Приангарья», в которые 
входят новости из городов и районов Иркут-
ской области, освещаются основные собы-
тия дня.  

Информация распространяется по соб-
ственной базе рассылки. Новости получают 
СМИ Иркутской области (включая все ос-
новные городские и районные газеты, теле- 
и радиостанции), основные интернет-
издания Иркутской области, Бурятии, Забай-
кальского края. Рассылка идёт всем главам 
муниципальных образований Иркутской об-
ласти, в органы государственной региональ-
ной и федеральной власти, бизнес-
структуры, общественные организации, си-
ловые ведомства, вузы и т. д. База рассылки 
содержит свыше 1500 актуальных электрон-
ных адресов. 

Информационный сайт Irk.ru каждый 
день пишет об Иркутске, показывает чита-
телям картину дня, рассказывает, чем живёт 
город и регион. Они дают не только инфор-
мацию, но и делают выводы: почему так 
происходит и к чему приведёт то или иное 
событие.  

Ещё одним из известных информацион-
ных СМИ считается Babr.ru. Сайт является 
общественным средством массовой инфор-
мации. В рамках портала допускается пуб-
ликация любой информации, если она не 
противоречит Конституции РФ, законода-
тельству РФ и принятым в РФ морально-
этическим нормам. Редакция признаёт за 
каждым человеком право на свободу сове-
сти, вероисповедания, мышления, образа 
жизни и места проживания. На сайте не 
приветствуют публикацию материалов от-
кровенно националистического, фашистско-
го, коммунистического и натуралистического 
характера. 

Информационное агентство 
Irkutskmedia.ru состоит на базе крупного 
межрегионального медиахолдинга, подраз-
деления которого работают в десяти субъ-
ектах Российской Федерации.  

Таким образом, СМИ Иркутской области 
предстают не только как каналы распро-
странения рекламы, но и как трансляторы 
информационной специфической (реклам-
ной) продукции. Для решения такой задачи 
возникает новый тип информационной дея-
тельности, а именно информационный ме-
неджмент особого типа объекта – общего 
информационного продукта, являющегося 
результатом взаимодействия рекламы и 
СМИ [5].  



Филология 

134 Молодёжный вестник ИрГТУ Том11 №3 2021 
 

Реклама в интернет-СМИ является ма-
териальным средством, которое служит для 
распространения рекламного сообщения и 
способствует достижению необходимого ре-
кламного эффекта [6].  

Интернет представляет собой среду су-
ществования различных по типу коммуника-
ций. 

В ноя  бре 2011 года всту пили в си лу из-
менения в закон Р Ф «О средс твах массовой 
инфор мации». Так, бы ло дано юридич еское 
определение инте  рнет-СМИ: «По  д сетевым 
изда  нием понимается са йт в инфор-
ма ционно-телекоммуникационной се ти «Ин-
тернет», зарегистр ированный в каче стве 
средства масс овой информации в соответ-
ствии с настоящим Зако  ном»1. Продукцией 
СМ И признаётся «отдел  ьный выпуск ли бо 
обновление сете вого издания»2, по д рас-
пространением проду кции СМИ поним ается 
«предоставление дост упа к сете  вому изда-
нию»3 (ст. 2 нов ой редакции зак  она).  

Интернет-журнал истика становится си-
стемооб разующим элементом отра сли в 
цел ом. Компьютер н е просто перен осит в 
как ую-то дру гую точку то го же сам ого про-
странства-врем ени, а позво  ляет войти в 
иное простр анство, построить виртуальный 
ми р. Этот ми р приобретает чер  ты информа-
ционного обще ства [7].  

Важ  ные признаки, выдел яющие СМИ 
сре ди других кана  лов и носит  елей инфор-
мации, связ аны с содерж анием распростра-
няемой инфор мации. Назначение СМ И за-
ключается в отражении обще ства.  

Функции СМ И в Интер нете, с одн ой сто-
роны, сохра няют присущее вс  ем СМИ со-
дер жание, а с другой, приобр  етают специ-
фику, свойст  венную данной меди  йной сре-
де [8].  

 

1 
О средствах массовой информации: Закон РФ от 27.12.1991 

N 2124-1 (ред. от 01.07.2021) // КонсультантПлюс [Электо-
ронный ресурс]. URL: 
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_1511/ 
(02.06.2021).  
2 
Там же. 

3 
Там же. 

 

Выделяют следующие функции: комму-
никативную, информационную, социально-
ориенти рующую, социа  льно-креативную, 
развлекательную, функцию кан  ала социаль-
ного учас тия и конт роля.  

Таким образом, приходим к выводу, что 
соответствующие ресурсы в Интернете, бу-
дучи частью СМИ, обладают и присущим им 
универсализмом тематики, видов и жанров 
информации. Вместе с тем Интернет предо-
ставляет лёгкий доступ к информации, кото-
рая обладает мультимедийностью, гипер-
текстуальностью, позволяет делать её бо-
лее богатой по изобразительно-
выразительным качествам, более полной и 
объёмной. Региональные СМИ и реклама в 
них значительно ближе к человеку, то есть к 
тому, для кого эта информация, собственно, 
и производится [9].  

В современной информационно-
коммуникативной системе формируется са-
мостоятельный компонент – региональные 
интернет-СМИ, которые отражают культур-
но-историческое наследие региона, его эко-
номическую и политическую специфику. При 
этом данные массмедиа развиваются в Ин-
тернете как политематические и полифунк-
циональные ресурсы. Это, в свою очередь, 
выводит на новый качественный уровень как 
процессы подготовки, обработки, хранения и 
доставки медиаконтента интернет-
аудитории, так и формы, методы их инфор-
мационно-коммуникационной деятельности 
[10]. Причиной непопулярности сетевых из-
даний в малочисленных региональных 
субъектах является отсутствие событийной 
и информационной насыщенности. В ма-
леньких городах чаще всего люди знают 
друг друга в лицо, количество информаци-
онных поводов крайне мало, а вероятность 
возникновения острых, общественно значи-
мых событий и тем невысока, ведь узнать о 
местных происшествиях можно из социаль-
ных сетей, куда постепенно и переходят ин-
тернет-СМИ с краткой аннотацией и ссылкой 
на инфоповод.  
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