
Филология 

Том11 №4 2021 Молодёжный вестник ИрГТУ 125 
 

УДК 316.77:001.12/.18; 070:001.12/.18 
 

Жанры современных арт-медиа в российской блогосфере 
 

© Ю. М. Вдовина, А. В. Казорина 
Иркутский национальный исследовательский технический университет, 

г. Иркутск, Российская Федерация 
 
Аннотация. Статья посвящена рассмотрению понятия арт-медиа, выделению особенностей разно-
видностей медиаарт, анализу жанрового многообразия цифрового искусства в российской блогосфе-
ре, представленного в виде отдельных веб-блогов, YouTube-каналов, а также анализу роли цифровых 
медиа в современном информационном пространстве. В данной работе исследована специфика 
жанров современных арт-медиа в блогах российских историков, культуроведов, архитекторов, скуль-
пторов. При изучении данных блогов затрагивается жанровая разновидность блога, специфика пода-
чи материалов и поднимаемые в них проблемы, связанные с областью современного искусства. Рас-
сматривается функционирование арт-журналистики в средствах массовой информации, посвящённых 
культуре и искусству. Искусство новых медиа в данной статье рассмотрено в качестве движущего 
элемента как во всех сферах жизнедеятельности человека, так и конкретно в медиасфере. Бло-
госфера рассматривается как инструмент для распространения актуальной информации из сферы 
культуры и искусства. В исследовании прослеживается связь блогосферы и СМИ в области культуры: 
они равносильно воздействуют на аудиторию при распространении информации о культуре и искус-
стве, формируют общественное мнение о важности и ценности культуры в жизни как отдельной лич-
ности, так и всего общества. 
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Abstract. The article is devoted to the consideration of the concept of art media, the characteristics of fea-
tures of the varieties of media art, the analysis of the genre diversity of digital art in the Russian blogosphere, 
presented in the form of individual web blogs, YouTube channels, as well as the analysis of the role of digital 
media in the modern information space. The article explores the specifics of the genres of contemporary art 
media in the blogs of Russian historians, culture experts, architects, and sculptors. When studying these 
blogs, the genre variety of the blog, the specifics of the presentation of materials and the problems raised in 
them related to the field of contemporary art are touched upon. The article deals with the functioning of art 
journalism in the media devoted to culture and art. The art of new media in this article is considered as a 
driving element both in all spheres of human life, and specifically in the media sphere. The blogosphere is 
studied as a tool for disseminating relevant information from the field of culture and art. The article traces the 
connection between the blogosphere and the media in the field of culture: they equally affect the audience 
when disseminating information about culture and art, form public opinion about the importance and value of 
culture in the life of both an individual and the whole society. 
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Многие современные исследователи го-
ворят не просто о возрастании роли культу-
ры в качестве движущей силы общественно-
го развития, но и замечают, что изменения в 
социальной сфере приобретают культурную 
мотивацию. Действительно, окружающая 
нас реальность сплошь наполнена различ-
ными культурными содержаниями. В свою 
очередь, культурными ценностями считают 
эталоны нравственности и эстетики, обще-
признанные нормы поведения, стили, диа-
лекты, национальные устои, произведения 

культуры и искусства, обладающие истори-
ко-культурной важностью для общества. 

В нынешних условиях развития и прояв-
лениях человеческих возможностей рожда-
ются новые культурные творческие продук-
ты и направления, стираются границы меж-
ду искусством и технологиями. Именно гло-
бализация в технологической сфере приве-
ла к созданию культурных творений с помо-
щью современных приспособлений. Поэто-
му актуальность нашего исследования со-
стоит в рассмотрении взаимовлияния 
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средств массовой коммуникации в сфере 
блогов и современных арт-медиа, представ-
ленных в цифровом виде. 

Всё чаще мастера обращаются к компь-
ютерным технологиям, новым различным 
программам, которые не стоят на месте и 
постоянно совершенствуются.  

Современный мир технологий помог пе-
рейти на новый уровень коммуникации меж-
ду художником и публикой. С помощью вир-
туальных технологий автор может взаимо-
действовать с публикой, выкладывать свои 
работы. Именно так родился новый термин 
«арт-медиа», или «медиаискусство». 

Искусство новых медиа – это жанр, 
включающий произведения, созданные при 
помощи новых медиатехнологий, которые 
содержат в себе компьютерную анимацию, 
цифровое искусство, сетевое искусство, 
виртуальное искусство, компьютерную гра-
фику, компьютерную робототехнику, интер-
активное искусство, а также биотехноло-
гии [1]. Термин демонстрирует отличие по-
лучаемых культурных объектов, при этом 
противополагает себя творениям прежнего 
визуального искусства (традиционной живо-
писи, скульптуре и т. д.).  

Внимание искусства новых медиа сосре-
доточено на области средств массовой ин-
формации, телекоммуникаций и цифровых 
способов изображения произведений искус-
ства, а также на увеличении заинтересован-
ности в них при помощи практики концепту-
ального и виртуального искусства, а также 
перформанса и инсталляции.  

Для осмысления данной темы нами были 
рассмотрены следующие труды: книга 
«Цифровое искусство» Кристианы Пол, в 
которой подробно рассматривается эволю-
ция современного искусства, основанного на 
информационных технологиях, в книге также 
представлен обзор этапов цифрового искус-
ства и его основных представителей, что 
подкреплено обширным справочным мате-
риалом; в сборнике научных трудов «Искус-
ство и СМИ» под редакцией Т. А. Дьяковой 
исследуется состояние современного искус-
ства, отношение СМК к проблемам в сфере 
искусства и подготовленность журналист-
ских материалов культурно-художественной 
тематики; книга Уилла Гомперца «Непонят-
ное искусство» охватывает всю историю со-
временного искусства, является ориентиром 
в современном художественном простран-
стве.  

Существует множество определений по-
нятия «медиаискусство», но остановимся на 

определении Сергея Тетерина, сделанном 
для «Азбуки современного искусства» Макса 
Фрая в 2001 году. Согласно нему «медиаис-
кусство, или media art, использует в каче-
стве художественного поля современные 
коммуникационные технологии, такие как 
интернет, телефонная или спутниковая 
связь, любой вид и формат передачи сигна-
ла по проводам, через эфир или сеть. Но-
вые телекоммуникационные пространства и 
повседневные приборы (такие как телефон, 
телевизор, компьютер) применяются медиа-
художниками в непривычном ключе – на них 
возлагается главная роль при создании ху-
дожественной работы» [2]. 

Понятие «арт-медиа» составляют такие 
разновидности: 

– видео-арт, или искусство работы с 
видеоимиджами, исходным результатом ко-
торых является видео-арт фильм;  

– телекоммьюникейшн-арт, где в каче-
стве художественного пространства высту-
пают киберпространства, использующие как 
площадку мобильную, спутниковую сеть, а 
также интернет в виде веб-сайтов;  

– искусство видео- и медиаинсталля-
ций. В них входит показ художественных 
«конструкций», созданных из видеоприбо-
ров. Обычно они подчинены одному художе-
ственному замыслу;  

– нет-арт. Его специфика заключается в 
том, что художники делают работы в сети. 
Данные работы являются самостоятельны-
ми произведениями искусства;  

– саунд-арт – это работы, которые за-
трагивают все органы восприятия, что даёт 
возможность человеку более глубоко погру-
зиться в художественный объект [3]. 

Проанализируем данные жанровые раз-
новидности в рамках их рассмотрения в 
российской блогосфере. 

Так, на канале музея современного ис-
кусства под названием GARAGEMCA можно 
найти видеоматериалы, посвящённые раз-
личным инсталляциям, например, в рамках 
публичной программы к инсталляции арген-
тинского художника Томаса Сарасено, кото-
рый известен благодаря своим произведе-
ниям, находящимся на пересечении искус-
ства, технологий и экологической повестки, 
социолог Лилия Земнухова рассказала о 
концепциях новых миров, которые альтер-
нативны антропоцену, а также об обще-
ственных отношениях внутри них. Автор 
рассказывает об альтернативах антропоце-
ну. «Антропоцен – это неологизм, описыва-
ющий эпоху, в которой активность человека 
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достигла высокого уровня и стала причиной 
биогеофизических изменений планетарного 
масштаба» [4].  

Существует более 90 альтернатив ан-
тропоцену, например, техноцен, капитало-
цен, хтулуцен, урбаноцен и т. д. В каждом 
таком «цене» присутствует своя логика, 
структура, идеология и даже свои люди и 
технологии. Большинство из таких «цен» 
объединяет идея борьбы с глобальными 
проблемами, сложившимися в нашу эпоху. 
Автором были пересмотрены взгляды на то, 
как устроено общество, какая из инфра-
структур должна стать основой мира, а так-
же какие отношения и ценности должны 
стать базовыми для общества в целом.  

В блоге «Цифровое искусство в дизайне 
сайтов: как шедевры современного digital art 
используются в веб-дизайне» рассказывает-
ся о digital art как о жанре, являющимся 
творчеством художников, использующих 
разного рода графические редакторы и ком-
пьютерные программы. Основными жанрами 
цифрового искусства в данном блоге назы-
вают цифровую живопись, фотографию, 3D-
моделирование, анимацию и моушн-дизайн, 
типографику, возможности машинного обу-
чения, веб-дизайн. Веб-дизайн рассматри-
вается в качестве цифрового искусства, 
ведь веб-интерфейсы создаются для того, 
чтобы «радовать глаз» и побуждать челове-
ка к размышлению, так же как и классиче-
ское искусство.  

С 1990-х годов в сфере цифровых техно-
логий происходят беспрецедентно стреми-
тельные изменения, что влияет и на искус-
ство. Художники всегда первыми реагиро-
вали на культурные и технологические про-
рывы времени, поэтому началось экспери-
ментирование с цифровым медиумом. Так 
появилось цифровое искусство.  

«Digital art. Что происходит с цифровым 
искусством вообще и в «Инстаграме» в 
частности» – обзор в виде блога о состоя-
нии и тенденциях цифрового искусства в не-
зависимом онлайн-издании «BURO» для 
миллениалов о моде, красоте, культуре, пу-
тешествиях, медиа и важных тенденциях в 
современном обществе. В блоге рассказана 
предыстория и история нет-арта, а также 
продемонстрированы ранние опыты худож-
ников в сети. На примере нет-арт произве-
дений различных художников и фотографов 
рассказана история цифрового искусства; 
рассмотрены средства, технологии и искус-
ство в «Инстаграме», например, повествует-
ся об эпохе экранной культуры, где смарт-

фон стал продолжением руки, а скорость и 
количество потребляемой информации уве-
личились в разы. «Инстаграм» сейчас – это 
площадка для знакомства с любым искус-
ством: не только цифровым, но и матери-
альным, что создаёт конкуренцию музеям. 
Именно это повлияло на пересмотр выста-
вочной политики социальной сети.  

Вместе с этим про digital art рассказыва-
ют на канале Artifex RU. Из выпуска под 
названием «Что такое digital art?» можно 
узнать о зарождении медиаискусства, его 
направлениях и ответвлениях, например, о 
перенесении уже существующих картин в 
цифру и о работах, созданных с нуля в вир-
туальной реальности. Для зрителей новые 
технологии становятся преимущественными 
из-за их интерактивности, из-за возможности 
вступать в контакт с произведением, стать 
частью работы или видоизменять уже суще-
ствующее. Если сравнивать классическое 
искусство с современным, то можно сказать, 
что классика сейчас существует для раз-
мышления, тогда как современные виды ис-
кусства, особенно цифровые технологии, 
дают нам зрелищность, новые эмоции, но-
вые взгляды, соответствующие XXI веку.  

Первая digital-книга «Apocalypse book» 
является интерпретацией «Божественной 
комедии» Данте. Данная книга создана ар-
хитектором, скульптором и экс-бизнесменом 
Василием Клюкиным. Книга состоит из 
31 интерактивной главы, каждая из которой 
длится не больше минуты. В сопровождении 
идут фото и видео с выставки Василия Клю-
кина «In Dante Veritas». Данная книга явля-
ется переосмыслением «Божественной ко-
медии» Данте, в которой рассказано о чело-
веческих пороках и слабостях. Интерактив-
ный вариант книги даёт возможность позна-
комиться не только с литературой, но и с 
архитектурными композициями. 

Если подводить итоги наблюдения за 
блогами в сфере арт-медиа, можно сделать 
следующие выводы.  

Медиа стали выступать в роли организа-
тора общества, инициатора социальных и 
культурных проектов. Возникновение искус-
ства новых медиа сосредоточено на обла-
сти телекоммуникаций, СМИ и цифровых 
способов изображения произведений искус-
ства, а также на увеличении заинтересован-
ности в них при помощи практики концепту-
ального и виртуального искусства, перфор-
манса и инсталляции.  

Блоги представлены в разных видах. 
Нами были проанализированы текстовые 
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блоги и видеоблоги о цифровом современ-
ном искусстве. 

Каждый блог чётко структурирован: ха-
рактерно то, что сначала всегда идёт 
предыстория и теория, а далее теория под-
крепляется наглядными примерами арт-
произведений цифрового искусства. 

Арт-медиа представляет собой большое 
разнообразие методов создания арт-
объектов. Новые возможности позволяют 
создавать искусство с помощью компьютер-

ных технологий, что даёт возможность 
наслаждаться удивительными произведени-
ями в цифровой форме. 

Социальные медиа, в нашем случае это 
блогосфера, стали значимым инструментом 
для распространения информации. Они 
позволяют продвигать информацию о циф-
ровом искусстве, о современных направле-
ниях в искусстве, тем самым налаживают 
связь между аудиторией, художниками и 
блогерами. 
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